Outdooru ma vyrazn € pomoci nové m éfeni

Spolenost BigMedia se na zakladolani trhu rozhodla zét se zabyvat moznostiéfeni rinnosti kampani
na panelech venkovni reklamy.

Hlavnim motivem nifeni je snaha odstranit jistou tajemnost venkovkiarey, vyvolanou absenci dfeni.
Tajemnost spdvajici v "nengfenosti” pak celou venkovni reklamu znevyhodala ve srovnani s ostatnimi
médii. Méteni ma po Uplném dokoeni umo#ovat poskytovat data @stém zasahu a v kotreém disledku i
optimalizovat a standardmplanovat kampaf stejré jako tomu je u ostatnich médii.

K metodice nifeni

Realizace projektu &ieni je dlouhodoby proces, ktery v gaané dob zatim trva piblizné rok. Za tu dobu
se nam jiz podd ten nej\tsi krok. Nezavisla spaleost specializujici se na&teni outdooru i v zahraii
nam zandtila vSechny reklamni plochy v nabidce sgalestiBigMedia z hlediska jejich fyzického umésti a
polohy \ici hlavnim proudm konzument reklamnich séleni. Déle byly ke kazdé ploSé&ifazeny vSechny
smery, odkud ji je mozno viét, a k Bmto snérim pak nasledhpiitazeny poty pohybujicich se lidi. Tyto
pocty vychazeji z certifikovanych dat afeni frekventovanosti komunikaci, ktera lze ve veoidrobné
podol# béZn¢ zakoupit. Takto vznikla hruba dataiflpZitosti vidt plochu" se "teZou" podle toho, jak
dlouho a jak kvalith je plocha z jednotlivych séni vidét. Nagiklad je samaiejmé jasné, Ze plocha
rovnokEzna s komunikaci je vnimana dalekdidn a daleko kratSi dobu nez plocha kolm& nebo Zehalo
casteéne zakrytd ma mensi hodnotu neZ plocha s plnou Uidigti. A po zap&eni vSech &hto aspekt
vznika ke kazdé ploSe hodnota VAC (visual adjustedtact), co? je jakasi hodnota kvality kazdé pjoch
Tyto hodnoty nyni specializovand firma ke kazdéSelgiirazuje a péinaje prosincovymi kamp&mi je
budou mit naSi klienti k dispozici.

Zasah bezigkryvu

U kazdé kampan (pacinaje ot prosincem) budeme dale schopni klientovi na zéklaodnot VAC

jednotlivych pandl spdaitat celkovy zasahdhem celé kampan(setenim jednotlivych hodnot VAC). A
kdyZ celou kampaumistime do existujicich modegbohyhi lidi, vznikne celkovy zasah be#gkryvu. Tento
celkovy zasah bez'gkryvu vlast@ budeftikat, kolik jednotlivés kampa béhem jejiho trvani vidlo.

GPS moduly zr&i pohyb

DalSim krokem pak bude, Ze se na dosteteelkém vzorku lidi (pravehodobré nékolik tisic respondeid)
bude pomoci GPS moduifit jejich skut&ny pohyb. Daty vzniklymi z tohoto &eni se naslednnahradi
puvodni model pohybu lidi a vznikrigsty celkovy zasah. Totéislo pak bude jiZ moZno oztiiza vysledek
méteni a bude skuteé vzniklé na zakladl skut&nych a certifikovanych dat. Dopracovat bychom s&rku
meéli nékdy v pribéhu prvnihoétvrtleti pristiho roku.

Zohledni se zajmové body

Paraleld nyni jeS¥ pracujeme na tom, abychom do systéndiiemi zapracovali jednotlivé zdjmové body tak,
abychom znali jejich polohu vzhledem k reklamnimogblam. Za zajmové body povaZzujemeiiiidpd banky,
zdravotni stediska, Skoly, ..., zkratka vSechny body, které moohyt z hlediska jednaotlivych cilovych skupin
ngjakym zpisobem vyznamné. Tyto body budou zapracovany nejelediska vzdalenosti od reklamnich
ploch (napiklad vS8echny plochy, které jsou ve vzdalenosidilneZ 100 meirod banky XY), ale vzhledem
k tomu, Ze budeme mit zieny pohyby osob po komunikacich, bude mozno vylglathy tak, aby osoby
pii bézném pohybu od plochy narazily ptava réktery ze zajmovych bdd To nam samdejnme v kongném
dusledku umoZzni velmi efektivni v¢b ploch podle klientem zadanych podrobnych kritérii

Euro AWK je také v projektu



V sowasné dob s nami na tomto projektu spolupracuje spobstEuro AWK a jedname jeSts dalSimi
subjekty o zapojeni.

George Kisugite, jednatel BigMedia



