Jak m éreni pfijme medialni trh?

. VétSina se shoduje, Ze novéreni outdooru mze mediatypu vyraZrpomaoci.

Na sedmém brunctinie vydavatet Marek Hofhanzl z GroupM sclil, Ze venkovni reklaré by meteni jeji
efektivity od spolénosti BigMedia mohlo do budoucna vyragmpomoci. Jako kazdy mediatyp by i outdoor
rozhodré potreboval relevantni data. Vydaje d@&j oy se tak mohly celkayv zvysit. Jde tak o vyraznou
motivaci pro cely outdoorovy trh, na kterértdina hr&a se zapojenim zatim tkava. Bylo by teba, aby se
zapojila ¥tSina z velkych hr&i na trhu. Mezi & podle monitoringu investic do outdooAdmosphereg(1. 1.
2010-31. 12. 2010) krotnBigMedie pati i JCDecaux News Outdoor Outdoor Akzentaj. "Data budeme
stoprocentd pouZzivat, i kdyZ budou jen z BigMedie. Kainple ve ¥tSine pripad: kompletujeme z ploch
vice spolénosti. Pokud budeme mitigtup k datm tSiny nabizenych ploch, budeme moci lépe planovat,
nakupovat a nasledgnbudeme mit pro&tdky k peswdceni klienti o vioZeni vyssiho budgetu do outdooru,"
scklila lveta Melicharovg OOH media buyer Z8enithOptimedia

Méfit maji dw spol&nosti

Na usgsnost projektu ma jisti vliv komunikace celého spodseho ngieni. Nové mifeni v BigMedii se
zatalo fesit za byvaléhoediteleJana Vieka, kterého pak nahradbeorge Kisugite Do neteni se zapoijila i
spole&nostEuro AWK - do projektu se pustily spdle s firmouMGE Data (realizator). Mieni tak ndlo byt
od z&atku komunikovano jako projekt dvou silnych sgolesti.

Outdoor zatim inkasuje 6 %

Letos GroupM proCR predikovala pokles investic do outdooru. Z hledisiktualnich hrubych inzertnich
investic jde podl&Kantaru do outdooru necelych 6 %. A jak jsou na tom s sticemi do outdooru jinde?
Podle GroupM, ktera pracuje&sstymi investicemi do OOH za rok 2010 (f) se v Niemsku, Svédsku ,
Dansku, Finsku a Norsku outdooru moc riédana jen cca 4 %. Oéno malo lépe se diaoutdooru v UK.
Asi nejhit se d#i outdooru v USA, tam ma podil cca 2,4 %.V Belgé podil na investicich do médii OOH
6,4 %, v Nmecku cca 5 %, Italie a UK davaji do OOH & vice. V Turecku a épahsku davaji do OOH
pies 7 %, v Polskuips 8, vCing cca 10 %, ve Francii a Japonsku dokoni@sd1 %. Pro outdoorové firmy
je snem Rusko - tam dajrfirmy investuji cca 15,4 %.



